
Case study bV24 - DIGI TV

Jak pravidelnou optimalizací, automatizací a znalostí problematiky 
klienta zvýšit konverze o více než 100 %



Představení klienta

- Televizní operátor DIGI TV, satelitní a internetová TV
- Vlastník vysílacích práv pro Premier League, Bundesligu, LaLigu

a Serii A
- 109 kanálů - filmové a další zábavy
- Poskytovatel internetového připojení
- Ryze česká firma, patřící do skupiny LAMA ENERGY GROUP
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Představení situace

V létě 2018 nás oslovila firma DIGI s tím, že by chtěla připravit
a následně realizovat úspěšnou strategii pro růst prodejů a více 
podpořit svou značku.
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Cíle

Performance:

1) Zvýšení prodejů televize přes satelit a internet
2) Zvýšení prodejů služby internetového připojení

Branding:

1) Zvýšit povědomí o značce
2) Komunikace obsahu a výhody internetové televize
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Řešení

- Porozumění oboru klienta
- Pravidelná optimalizace
- Automatizace
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Výsledky performance

+ 57% - meziroční růst konverzí 
 CPA (cena za konverzi) o 24 % nižší proti stanoveným KPI
Sledované období 08/2018 - 07/2019 proti 08/2017 - 07/2018

Druhý rok spolupráce:
+ 104% - meziroční růst konverzí 

CPA o 27 % nižší proti stanoveným KPI
Sledované období 08,09/2019 proti 08,09/2018
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Výsledky performance - Graf
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Výsledky performance

+ 232% - meziroční růst konverzí
CPA (cena za konverzi) o 37 % nižší proti stanoveným KPI
Sledované období 08/2018 - 07/2019, proti 08/2017 - 07/2018
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Výsledky performance - graf
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Výsledky brand

HbbTV
80+ konverzí

- U formátu TV banner bylo průměrné CTR 3 %, což je o 32 % více 
než byl RTB index pro tento formát v daném období

Youtube
- Dle brand liftu se zvýšila známost značky o 17 %

Mobilní branding
- V roce 2019 bylo průměrné CTR 2,8 % což je o 36 % více než byl 

RTB index pro tento formát v daném období
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Petr Buroň
bV24 s.r.o.
Co-Founder & CEO 
M: (+420) 601 390 256
T: (+420) 597 308 214
info@bv24.cz
www.bv24.cz

Jaké cíle máte vy? Rád se 
s Vámi nezávazně sejdu. 

https://www.linkedin.com/in/petr-buro%C5%88-34485aa9/

