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Case study bV24 - DIGI TV

Jak pravidelnou optimalizaci, automatizaci a znalosti problematiky
klienta zvysit konverze o vice nez 100 %



Predstaveni klienta

- Televizni operator DIGI TV, satelitni a internetova TV

- Vlastnik vysilacich prav pro Premier League, Bundesligu, Laligu
a Serii A

- 109 kanalu - filmové a dalsi zabavy

- Poskytovatel internetoveho pripojeni

- Ryze Ceska firma, patfici do skupiny LAMA ENERGY GROUP
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V |été 2018 nas oslovila firma DIGI s tim, Ze by chtéla pfipravit
a nasledné realizovat Uspésnou strategii pro rust prodeju a vice
podpofit svou znacku.
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Performance:

1) ZvySeni prodeju televize pres satelit a internet
2) ZvysSeni prodejl sluzby internetového pfipojeni

Branding:

1) ZvysSit povédomi o znacce
2) Komunikace obsahu a vyhody internetové televize
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- Porozumeéni oboru klienta
- Pravidelna optimalizace
- Automatizace
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Google Ads

+ 57% - mezirocni rist konverzi
CPA (cena za konverzi) o 24 % nizsi proti stanovenym KPI

Sledované obdobi 08/2018 - 07/2019 proti 08/2017 - 07/2018

Druhy rok spoluprace:
+ 104% - meziro¢ni rast konverzi
CPA 0 27 % nizsi proti stanovenym KPI

Sledované obdobi 08,09/2019 proti 08,09/2018
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Vysledky performance - Graf
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Sklik

+ 232% - meziro¢ni rist konverzi
CPA (cena za konverzi) o 37 % nizsi proti stanovenym KPI

Sledované obdobi 08/2018 - 07/2019, proti 08/2017 - 07/2018
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HbbTV

80+ konverzi
- U formatu TV banner bylo primérné CTR 3 %, coz je 0 32 % vice
nez byl RTB index pro tento format v daném obdobi

Youtube
- Dle brand liftu se zvysSila znamost znacky 0 17 %

Mobilni branding
-V roce 2019 bylo primérné CTR 2,8 % cozZ je 0 36 % vice nez byl
RTB index pro tento format v daném obdobi
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Petr Buron

bV24 s.r.o.

Co-Founder & CEO

M: (+420) 601 390 256
T: (+420) 597 308 214
info@bv24.cz
www.bv24.cz
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Jake cile mate vy? Rad se
s Vami nezavazné sejdu.



https://www.linkedin.com/in/petr-buro%C5%88-34485aa9/

